KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Systemy medialne

Nazwa angielska: Media System

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu produkcja

Kierunek studiow: . C . o i .
medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie lub inzynierskie

Profil studiow Ogodlnoakademicki

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzaca: Wydziat Nauk Humanistycznych 1 Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j

Prowadzacy przedmiot: dr hab. Ilona Biernacka-Ligi¢za
I Formy zajeé, liczba godzin
Semestr W C L WR Inne* Lacznie ECTS
2 15 30 45 4
IT Cel przedmiotu

C 1 - poznanie struktury systemu medialnego, najwazniejszych sektoréw, instytucji medialnych i zasad
ich funkcjonowania w Polsce i na $wiecie.

C 2 — mabycie wiedzy o najwazniejszych etapach rozwoju medidw w

Polsce, nabycie wiedzy dotyczacej uwarunkowan historycznych, spoteczno-politycznych

1 kulturowych polskiego 1 $wiatowego systemu medialnego.

C 3 — poznanie i zrozumienie systemowych uwarunkowan pracy dziennikarza.

C 4 - nabycie umiej¢tnosci wskazania zagrozen dla rozwoju 1 wlasciwego spetniania roli mediow w

na Swiecie 1 w Polsce, panstwie demokratycznym.

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji:

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU 1 — Student zna strukturg systemu medialnego, najwazniejsze sektory, instytucje medialne i zasady ich
funkcjonowania w Polsce 1 na swiecie.
EU 2 — Student posiada wiedz¢ o najwazniejszych etapach rozwoju mediow w
Polsce, potrafi wyjasni¢ uwarunkowania historyczne, spoteczno-polityczne
i kulturowe polskiego i §wiatowego systemu medialnego.
EU 3 — Student zna i rozumie systemowe uwarunkowania pracy dziennikarza.
EU 4 - Student potrafi wskaza¢ zagrozenia dla rozwoju i wlasciwego spetniania roli mediow w
Polsce, panstwie demokratycznym.

V Tresci programowe:

Forma zajeé: wyklad I;)f;‘:ﬁ
W.1 'Wprowadzenie. System medialny w Polsce i na §wiecie. Geneza. Podstawowe 2
) pojecia. Gtéwne modele systemdéw medialnych.




W.2

Systemy medialne w USA

W3

Systemy medialne w krajach Europy Zachodniej

W. 4

Uwarunkowania funkcjonowania mediow w Polsce 1 na §wiecie. Zasady
systemowe. Regulacje prawne.

W. S

Rynek prasowy w Polsce. Prasa lokalna i sublokalna. Czasopisma w Polsce.

W.6

Telewizja w Polsce; publiczna, prywatna, spoleczna. Misja a komercja. Spér o
media publiczne

W.7

Radiofonia w Polsce. Polskie Radio S.A. Nadawcy prywatni 1 spoteczni.

W.8

Przysztos¢ polskiego systemu medialnego. Podsumowanie.

AN NN (NN

Forma zaje¢é: warsztat

Wr.

1

Wprowadzenie (tematyka, warunki zaliczenia, literatura); analiza systemow
medialnych wybranych panstw wg typologii Manciniego 1 Halina; medialny
system globalny — porownanie swiatowych koncernow i ich aktywnos$ci wg
kryterium TIME

Wr. 2

Analiza wybranych mediéw tradycyjnych i nowych mediéw w USA, w tym
rowniez w kontekscie polityczno-ekonomicznym; oraz charakterystyka waznych
postaci medialnych — tendencje rozwojowe

Wr. 3

Analiza wybranych mediéw tradycyjnych 1 nowych mediéow w Wielkiej Brytanii
w tym rowniez w kontekscie polityczno-ekonomicznym; oraz charakterystyka
waznych postaci medialnych — tendencje rozwojowe

Wr. 4

Analiza wybranych mediéw tradycyjnych i nowych mediéw w RFEN w tym
rowniez w kontekscie polityczno-ekonomicznym; oraz charakterystyka waznych
postaci medialnych — tendencje rozwojowe

Wr. 5

Analiza wybranych mediéw tradycyjnych i nowych mediéw we Francji w tym
rowniez w kontekscie polityczno-ekonomicznym; oraz charakterystyka waznych
postaci medialnych — tendencje rozwojowe

Wr. 6

Poréwnanie rozwoju systeméw medialnych w wybranych krajach Europy
Wschodniej po 89 r. w tym rowniez w kontekscie polityczno-ekonomicznym;

Poréwnanie wybranych norm prawnych i1 wybranych instytucji medialnych w
poszczegdlnych krajach

Likwidacja RSW i rozwdj rynku prasowego w Polsce. Analiza procesu i jego
skutkow.

Organizacje dziennikarskie — rola samoregulacji w systemie medialnym,
profesjonalizacja. Warunki funkcjonowania dziennikarzy i wydawcow.
Sprostowania, odpowiedzi, autoryzacje. Rzetelnos$¢, odpowiedzialno$¢, misja
dziennikarzy a komunikowanie publiczne.

Rola mediow publicznych, spotecznych i komercyjnych. Zasadnos¢
funkcjonowania, misja, zadania, rola i miejsce we wspolczesnym systemie
medialnym.

.10

Media w regionie. Charakterystyka sektoréw. Ocena oddziatywania spotecznego
na podstawie analizy zawartoSci.
Kapitat zagraniczny w polskich mediach. Najwigksze koncerny, najwazniejsze

tyuty.

.11

Prasa - rynek tygodnikéw opinii 1 czasopism opiniotworczych. Czasopisma life-
stylowe, wersje, kopie, kalki. Medialny tancuch wartosci. Kolportaz prasy.

Komercjalizacja i tabloidyzacja wspotczesnych mediow Polsce. ,,Super




Ekspres”, ,,Fakt”. Analiza na przyktadach aktualnych zdarzen medialnych i
pseudomedialnych. Wolno$¢ wypowiedzi, jako§¢ wypowiedzi,
odpowiedzialnos¢.
Infotaiment i politainment w polskich mediach. Analiza zjawiska na podstawie
analizy zawartoS$ci.
Konwergencja mediéw w Polsce. Upodabnianie przekazu w mediach
tradycyjnych do przekazu w mediach nowoczesnych - na przyktadzie analizy
Wr. 12 | zawarto$ci wybranych medidw. 2
Media a opinia publiczna i kontrola spoteczna. Wptyw nowych technologii na
media tradycyjne. Mediatyzacja polityKki.
Instytucje analizujgce rynek medialny i ich znaczenie dla funkcjonowania
Wr. 13 | systemu medialnego. Osrodki badania i rankingi czytelnictwa, ogladalnosci, 2
stuchalnosci, klikalnosci, opinii publiczne;.
Najwigksze portale internetowe - charakterystyka i analiza zawarto$ci. Opinie i
emocje spoteczne w sieci. Dziennikarstwo spoteczne, trolling, dzialania PR 1
Wr. 14 | marketingowe w nowych warunkach medialnych. Problem partycypacji 2
spotecznej i nowomedialna aktywnos$¢ dziennikarzy w polskim systemie
medialnym - blogosfera, Twitter, Facebook.
Wr 15 Podsumowanie 2
Suma godzin 45
VI Narzedzia dydaktyczne
1. Podreczniki, teksty, zrodtowe, prasa.
) Urzadzenia interkomunikacyjne (komputer, rzutnik multimedialny, Internet, tablica
’ interaktywna)
3. Nagrania radiowe i telewizyjne.
VII Metody dydaktyczne
1. wyklad, 2. pokaz , 3 dyskusja, 4 ¢wiczenia, 5 instruktaz, 6 pokaz
VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F1 Analiza indywidualna i grupowa artykutow naukowych. Wykonywanie ¢wiczen
P1 Wykonanie projektu — prezentacja
P2 Egzamin pisemny - test (pytania otwarte i zamknigte)
IX Obciazenie pracg studenta
Forma aktywnosci Laczna 1.sredn12.1 liczba god,z1.n
na zrealizowanie aktywno$ci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) W15 hi Wr 30h
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, $rednio na W12hiWr12h
studenta)
o ., W3hiWr %9h
Przygotowanie si¢ do zajec
Przygotowanie indywidualnego projektu wypowiedzi pisemne;] W 30 hiWr5h
SUMA 120
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 4

PRZEDMIOTU




X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Adamowski J., Jaskiernia A. (red.), Komunikowanie masowe i polityka medialna w epoce globalizacji
i cyfryzacji — aspekty migdzynarodowe, Warszawa 2013

2. Adamowski J., (red.), Wybrane zagraniczne systemy medialne, Warszawa 2008.

Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediéw: historia, teoria, praktyka, Krakéw 2009

4. Dobek-Ostrowska B., Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2011.

5. Hallin D.C., Mancini P., Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym,
Krakéw 2007.

6. K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczatek konca czy nowy poczatek?, Warszawa 2007

T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Warszawa 2006

8. S. Nowicki, Zainteresowanie prasg codzienng w Polsce. Tendencje i zr6znicowanie korzystania z
prasy codziennej i co z tego wynika dla przysztosci czytelnictwa prasy, ,,Zeszyty Prassoznawcze”
2008, nr 1-2

9. T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Warszawa 2007

10. W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow, 2006

11. K. Pokorna-Ignatowicz (red.), Polski system medialny 1989-2011, Krakéw 2013

12. M. Sokotowski (red.), Transformacja polskiego systemu medialnego, Torun 2011
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Literatura uzupelniajaca:

1. P.J. Anderson, G. Ward (red.), Przysztos¢ dziennikarstwa w dojrzatych demokracjach, Warszawa 2009.

3. W. Sonczyk, Kolportaz prasy w Polsce do roku 1989. ,,Studia medioznawcze” 2010, nr 2

4. S. Mordarski, Media w dziataniu. Funkcjonowanie §rodkéw masowego przekazu w $wietle nauki

Kosciota , Sandomierz, 2008

J. Grzybczak, Spoteczny klimat wokot polskich mediow w latach 1989-1999, | Zeszyty Prasoznawcze”

2000, nr 3-4

A. Szynol, Pietnascie lat obecnosci Prassauer Neue Presse (Polskapresse) 1 Orkla Media na polskim

regionalnym rynku prasowym, ,,Studia medioznawcze” 2008, nr 2

5. A. Przybylska, Komu potrzebne sg media lokalne? Rola lokalnych §rodkow przekazu w opinii wladz,

dziennikarzy i mieszkancow, ,,Studia medioznawcze” 2005, nr 4

7. W. Sonczyk, Dylematy transformacji polskiego systemu medialnego ( na przykladzie czasopism),
,.Studia medioznawcze” 2008, nr 2

8. S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej. Rola i tendencje rozwojowe, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 2003

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI
PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego efektu do - .
ksif;l;z)l’lia Gy i G e el rz:(:liileiotu roTll':;i:)we dN(;l;lzfdczzlze d 1(;/:1(:: (?z,ne SECE D
calego programu (PEK) P prog y y y y
K wos, W3 WSWo,
EU 1 K_W 01, Cl T 71 1,2,3 1,2 F1-2,P1-2
K K05 W10,W11;
- Wr.3-6
K_WO05
EU 2 K_KO06, C2 Wl,\iV22, Wr. 1,2,3 1,2 F1-2, P1-2
K_KO05 ’
EU 3 K_W04,K_WO05,K_W06 C3 W4,W13, 2,3 1,2 F1-2, P1-2




Wr.3-7

EU 4

K_WO05,K_W04
K_KO05,K_KI11

C4

WI15W 14;
Wr.6-14

2,3

1,2

F1-2, P1-2

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania opanowanych
przez niego wiadomosci 1 umiej¢tno$ci mozna umiesci¢ dodatkowa informacje precyzujaca, jaka note

mozna otrzyma¢ w zalezno$ci od stopnia opanowania danego efektu

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Informacja, gdzie mozna zapoznac si¢ z materiatami do zaje¢, np. prezentacjami, instrukcjami do
laboratorium itp.*




